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บทคัดย่อ 

 
  การวิจยัคร้ังน้ี มีวตัถุประสงค์เพื่อ 1) เปรียบเทียบการบริหารจดัการธุรกิจปลาร้าตามปัจจยัความ
แตกต่างส่วนบุคคล และ 2) ศึกษาส่วนประสมทางการตลาดในการบริหารจดัการธุรกิจปลาร้า ของกลุ่ม
วิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภณัฑจ์ากปลา ในพื้นท่ีอ าเภอหนองกุงศรี จงัหวดักาฬสินธุ์ การวิจยัน้ีเป็นการวิจยั
เชิงปริมาณ ประชากรเป็นกลุ่มสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลิตภณัฑจ์ากปลา ในพื้นท่ีอ าเภอหนองกุง
ศรี จงัหวดักาฬสินธุ์ จ านวน 168 คน ค านวณขนาดกลุ่มตวัอย่างโดยใช้สูตรทาโร ยามาเน ไดก้ลุ่มตวัอย่าง
จ านวน 118 คน โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างจ าเพาะเจาะจง สถิติท่ีใช้ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน การทดสอบแบบที และการทดสอบแบบเอฟ 
  ผลการวิจยั พบว่า 1) ปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนัมีการบริหารจดัการธุรกิจปลาร้าแตกต่างกนัอยา่ง
มีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับ .05 และ 2) ส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการด าเนินงานการบริหาร
จดัการธุรกิจปลาร้า ในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายดา้นพบวา่   ดา้นราคา ดา้นช่องทางการ
จดัจ าหน่าย ดา้นการส่งเสริมการตลาด อยู่ในระดบัมากท่ีสุด รองลงมาคือ ดา้นบุคลากร ดา้นกระบวนการ
ใหบ้ริการ และดา้นลกัษณะทางกายภาพ ตามล าดบั  
 
ค าส าคัญ การบริหารจดัการธุรกิจ ส่วนประสมทางการตลาด ธุรกิจปลาร้า วิสาหกิจชุมชน 
แปรรูปผลิตภณัฑจ์ากปลา ในพื้นท่ีอ าเภอหนองกุงศรี จงัหวดักาฬสินธุ์  
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Abstract 

 
 The objectives of this research were to 1) compare the management of fermented fish businesses based on 
individual differences, and 2) study the marketing mix in managing fermented fish businesses of 
community enterprises engaged in fish product processing in Nong Kung Si District, Kalasin Province. 
This study employed a quantitative research approach. The population consisted of 168 members of 
community enterprises processing fish products in Nong Kung Si District, Kalasin Province. The sample 
size was calculated using Taro Yamane’s formula, resulting in a total of 118 respondents, selected through 
purposive sampling.  The statistical methods used included percentage, mean, standard deviation, t-test, 
and F-test. 
 
The research results revealed that 1) differences in personal factors were found to have a statistically 
significant effect on the management of fermented fish businesses at the 0.05 level, and 2) the overall 
level of the marketing mix affecting the management of fermented fish businesses was high. When 
considered by individual components, price, distribution channels, and marketing promotion were rated at 
the highest levels, followed by personnel, service processes, and physical characteristics, respectively. 
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